Okologie Il

Naturbeziehungen moderner Gesellschaften unter
besonderer Berlcksichtigung des Klimawandels

Dr. Fritz Reusswig
Potsdam Institut fir Klimafolgenforschung (PIK)
Abt. Globaler Wandel & Soziale Systeme

Hochschule fur Gestaltung
1.-3..Februar 2007
Offenbach



min

zZero

max

USA

max

min Zero

Germany

Mode of Thinking

Linear, ‘logical’

Non-linear, paradoxical

Environmental

Unlimited Resources,

Limited Resources, Scarcity

Attitude Cornucopia

Systems Uncertainty
Close to min High Low
Close to max Low High

Actor Orientation

Avoiding time losses

Avoiding resource losses

Outcome

Cooking close to max
(resource depletion)

Cooking below max
(resource economy)




Verhalten/
Nutzung

l

Emissionen

Atmosphérische
Konzentration

Technologie/
Systeme

KlimagroRRen
(Temperatur,
Niederschlag etc.)

Terrestrische und
marine Senken

'

Negative
Folgen

Meeres-
oberflachen-
temperatur




Protection

Impacts

Emissions/Waste

Policy/Politics |

Impacts

Emissions/Waste

Business
Sector




Worum geht es?

Eine Stabilisierung des Weltklimas

(=Begrenzung des
Temperaturanstiegs auf rd. +2°C
zu vorindustriell) setzt eine
drastische Reduktion der
Treibhausgasemissionen voraus.
Bis 2050 sollte Deutschland auf -
80-100% der Emissionen von
1990 sein.

Das Kioto-Ziel: -21% bis 2012
reicht nicht aus.

Neben Klima spricht aber auch
Energiesicherheit gegen fossile
Trager (_ OPEC, Gasprom).

Solche Reduktionsziele sind mit
reinen Effizienzmassnahmen
ebenso wenig zu schaffen wie mit
Energiesparen im Haushalt.

Es geht also um den Umbau der
Industrie- und Konsumkultur as
we know it.
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Klimawandel und Verursachungskette
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Klimawandel und Design: klassisch
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Klimawandel und Design: neu
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“Klassisches” Oko-Design




Sustainability Design

Behalt Grundmerkmale des “klassischen” Oko-Designs, insbesondere

— Berlcksichtigung 6kologischer Kriterien

— Orientierung am Gesamtlebenszyklus des Produkts

— Orientierung am Kundennutzen (Funktion, Asthetik)
Aber: Design muss in Zukunft Teil einer integrierten Produktions-Konsum-
Anderung werden (Change Management braucht Change Design). Das
bedeutet:

— Erweiterung des Blicks vom Produkt zum System (Infrastrukturen, Product
Service Systems)

— Kundennutzen (Praferenzen) keine Gegebenheit mehr, sondern evolutionar
(Lifestyle Politics, Lifestyle Coaching, Visual Value Management)

— Design allein Gberfordert: _Interdisziplindre, meist projektbezogene
Zusammenarbeit mit Wissenschaft, Stadtplanung, Architektur, politischen
Entscheidungstragern, Unternehmen, NGOs...

— Leitbild und Verantwortung. Keine Gestaltung gegebener Funktionen, sondern
Mit-Definition der Funktion im Zuge ihrer Sichtbarmachung



Multidimensionalitat der
Umweltwirkung
und Produkt-Lebenszyklus

“Umwelt” ist selbst ein Abstractum
Compositum, also eine Abkurzung fur
eine Flle von Dimensionen/Aspekten.

Dementsprechend ist auch die
Umweltwirkung eines Produkts/einer
Komponente vielféltig und nicht
einheitlich. _Abb. oben:
Umweltbelastungen eines neuen (grin)
versus eines alten (rot) Alcatel-Lutters
wahrend der Produktionsphase.

Fur die Umweltwirkung eines
Produkts/einer Komponente ist jedoch
der gesamte Lebenszyklus wichtig, also
neben der Produktionsphase auch die
der Nutzung und Entsorgung. _Abb.
unten: Vergleich der Alcatel-
Komponenten Uber die gesamte
Lebensphase.

Wie entscheiden? (1) Entweder es gibt
Griunde fur die starkere Gewichtung
einzelner Umweltbereiche (z.B. Klima
als besonders dringlich), (2) oder im
Falle des Gleichgewichts aller
Dimensionen zahlt das Integral tUber alle
(=die geringste Nettogesamtbelastung
der Umwelt).
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SUSTAINABLE DESIGN

Sustainable Design

Design von g Eco-Design
pdeLIktEﬂ, Product Design
_ woonomic, flunctional
Services und aesthetic, safuty
- phus environmental
Systemen fir e T g s

nachhaltige
Produktions und
Konsumweisen



euroMat

Processes

recycling

processes

Comprehensive materials data base

Life Cvele .’stsnnen—t, Life Cycle Costing
Work, Environment, Risk, Aszessment
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SUSTAINABLE DESIGN
Triebkrafte, z.B.

EU-Gesetzgebung: WEEE, EOLV, ROHS, EEE, EUP
.... (IPP, leider eher nicht)

ISO Standards: 1SO 14062 - Integrating

environmental aspects in product development and
design

Kundenbedurfnisse: b2b entlang der value chain, b2c
insbesondere korpernahe und gesundheitsrelevante
Produkte oder emotional besetzte Themen
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SUSTAINABLE DESIGN
Ecodesign Leitfaden, Birkhauser Verlag

Ursula Tischner

SCORE!



Harte Faktoren

Energieeffizienz, Materialeffizienz, Recycling

von Produkten, Infrastrukturen, Gebauden, \/
Abfall-/ Schadstoffvermeidung...

Weiche Faktoren

(Veranderte) Bedlrfnisse der Nutzer,
Nutzerakzeptanz, Asthetik, Emotionen
Gesundheitsaspekte, Demografie ‘?
Padagogik: Verhaltensanderung *
Information, Aufklérung

Wellness, Zufriedenheit, Selbstverwirklichung
Partizipation (an der Gestaltung), Individualitat



Die Produktsprache vermittelt dem Betrachter / Kunden
Uber die Gestaltung bestimmte Inhalte. Sie kann fiir
nachhaltige Produkte offensichtlich ckologisch oder subtil
okologisch sein.

Offensichtlich okologische Produktsprache ist...
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Offensichtlich-okologische Produkisprache

Subtil-okologische Produktsprache

Gestaltungsmittel Auspragung Wichtig?
Material Organisch === Technisch 2
Farbe Matirdichigedeckt a==x= Kionstlich/grel

Form Organischinund S==5= Linearftechnisch

Dberflache Strukturiertfunregelmaiig o= Glanzend/perfekt

Recycling Gebrauchtizusammengesetzt < === Perfekiineuwertig

Prinzipien und Verfahren

Okologisches Prinzip

sichtbar

o ==

Okologisches Prinzip
unsichibar




KLEINE UND MITTLERE
UNTERNEHAMEN (KMU)

2.B. ecobiente Projekt
Nachhaltige Gter erfolgreicher gestalten und vermarkten

econcept

Klaus Novy Institut
Institut flir sozial dkologische Forschung

gefordert vom Bundesministerium fiir Bildung und Forschung

ecohlente

O A [0 Nachhaluge Giiter erfolgreicher gestalten

PRAXISPARTNER IN ECOBIENTE

ﬁaufm‘z, Erkheim
Okologischer Fertighausbauer,

Newcraft. NRW
Mass Customization von Mdabeln

Energiebau Kéin
Okologisches Planen und Bauen

Combinaat, Aachen
Junges, dkologisch motiviertes
Maobeldesign und -produktion



PRAXISPARTNER IN ECOBIENTE

Beispiel Baufritz
Produktsprache:

Offensichtlich 6kologisch subtil-6kologisch

editionshaus 478

Beide haben die gleiche hohe (6kologische)
Qualitat aber die Anmutung ist unterschiedlich.



KMU

Herausforderung

Die dkologischen Qualitdten von Produkten/ Dienstleistungen in
Kundennutzen ubersetzen durch Kunden-gerechte
Produktgestaltung/ Produktsprache und Kommunikation/

Werbung
Dreiklang:

Richtige Zielgruppen finden

l fiir die besondere Qualitait ‘
nachhaltiger Giiter

Richtige Richtiges
Kommunikationsstrategie “ Angebot
fur Angebot und Zielgruppe gestalten



Konservative (5%):

Qualitat
Langlebigkeit
Gesundheit
Wellness

Etablierte (10%):

Qualitat
Technologie
Status

Postmaterielle (10%):

Selbstverwirklichung
Qualitat

Okologie
Gesundheit

Zielgruyppen und Qkologie

Shus, Schrot&Kﬂg

m

Traditionels Werte
Piichterfaiung Ordnung

Moderne Performer (9%):

Qualitat
Technologie
Status
Effizienz

Experimentalisten
(8%):

Erlebnis
Authentizitat
Innovation
Wellness

Hedonisten (11%):

Erlebnis
Genuss
Wellness
Status







Produkt-Dienstleistungs-Systeme
(Product Service Systems)

Wert
hauptsachlich

im konkreten
Produkt

I R

Reines Produkt- Nutzungs- Ergebnis-
Produkt orientierung orientierung orientierung

Reine
Dienstleistung

Autokauf Autoleasing plus  Car-Sharing

Taxifahren
Wartungsvertrag System



Unternehmen und
O
Nachhaltigkeit BO:

« Nach 25 Jahren 6kologischem Diskurs r .
gibt es mittlerweile zahlreiche It S tl | I Ie to
Unternehmen, die dkologische
Produrlflte rrsllerﬁgellﬁnéz.T.h "
ausschlieBlich). Ihr Geschéftsinteresse = =
besteht darin, deren Marktanteil zu th I n k OUtSIde
erhohen (Hess Natur, Bionade,
Vestas...)

«  Auch im nicht-6kologischen 'th b l
Unternehmensbereich wird dartber e a r re .
nachgedacht, was Okologie fur das
Unternehmen bedeuten kdnnte (vgl.

Exxon vs. BP).

» Ein zentraler Punkt dabei: Wie kbnnte
eine Zukunft aussehen, in der unser
Unternehmen noch eine Rolle spielt?

« Corporate Social Responsibility (CSR).
Z.B. Deutsche Telekom.
— Konzernnachhaltigkeitsstrategie
— Engagement im Klimaschutz

— Uberprufung der Wertschopfungskette
(z.B. in China)
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+87% wiirden eher ein Produkt mit
£inem kleinen CO2-Wert kaufen."
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Deutschland ubernimmt Fuhrungsrolle im
produktbezogenen Klimaschutz.
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Product Carbon Footprinting:
Klimaschutz - made in Germany.
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DESIGN-AUSBILDUNG

Immer noch grofRRe Defizite:

- Nur eine Deutsche Hochschule mit Professur
Oko-Design (FH Kéln

- Etwas besser in Holland und England

- Weiter verbreitet in Ingenieursausbildung

- Kaum vorhanden in Business-Schools



